CAMPAÑA CIUDADES SIN FRONTERAS (CSF)

Hoja de ruta

1-Sentido de la campaña

El sentido de esta campaña, tal y como se ha discutido en distintos ámbitos colectivos, gira en torno a los siguientes puntos:

A] Visibilización y denuncia pública del régimen de fronteras

Por régimen de fronteras entendemos el conjunto complejo de dispositivos de regulación securitaria de la inmigración en todas sus facetas, tanto las más explícitas (las vallas de Ceuta y Melilla, el sistema Frontex, los Centros de Internamiento) como las más imperceptibles fronteras internas que atraviesan la vida en nuestras ciudades (checkpoints y controles de documentación, barreras administrativas, políticas de inclusión diferencial de los migrantes en el sistema de derechos, etc.). Para esto es pertinente un trabajo de investigación/acción sobre el funcionamiento de estos dispositivos en nuestros territorios
B] Federación de enunciados e intervenciones públicas

Somos muchos los espacios colectivos que trabajamos en torno a la lucha por los derechos de los migrantes aunque en un escenario de marcada dispersión y fragmentación. La campaña CSF no busca federar espacios, organizaciones u colectivos (no se trata de crear una meta-organización) sino federar enunciados e intervenciones públicas de modo que, sin perder autonomía, podamos dotar de mayor fuerza y visibilidad nuestros enunciados, demandas y luchas puntuales contra el régimen de fronteras en nuestros territorios. CSF no es una organización, es una campaña enunciativa. Compartir y difundir los materiales comunes, intercambiar información y noticias de nuestros territorios y  acompañar con el logo de CSF nuestras intervenciones públicas es la condición mínima de esta federación laxa de enunciados y formas de intervención. Con estos gestos federativos la campaña funciona, de ahí en adelante la intensidad de la cooperación entre los nodos dependerá de lo que queramos/podamos hacer.
C] Construcción de amplias alianzas en el territorio

CSF pretende ser un instrumento para la construcción de alianzas amplias y extensas en el territorio con la intención de producir un marco de consenso social en torno a la intolerabilidad de la violencia del régimen de fronteras y la demanda de ampliación e igualdad  de derechos entre autóctonos y migrantes. 4 espacios ó ámbitos de intervención se nos presentan claros para la construcción de estas alianzas: 1-Entramado de organizaciones más o menos formales de inmigrantes,2- organizaciones de la población autóctona (AAVV, sindicatos, ONG´S, asociaciones diversas, partidos, etc.), 3-Internet y 4- ese espacio difuso que nombraremos de forma provisional como sociedad civil desorganizada (pequeños comercios, “ciudadano-a de a pie”, etc.).
D] Empoderamiento, desobediencia y producción de espacios de libertad en el territorio.

CSF pretende reforzar y propiciar espacios de autoorganización colectiva entre migrantes y autóctonos y ser útil para la construcción de contrapoderes sociales en el territorio capaces de poner freno a la violencia sistémica contra la población migrante, el recorte de derechos que se esconde tras el paradigma securitario y la producción de miedo. CSF promoverá una desobediencia creativa y no violenta ante la legislación y entrará en conflicto con los poderes fácticos buscando en todo momento el máximo consenso con la ciudadanía a través de enunciados claros, comprensibles y compartibles. La aprobación de la Reforma de la Ley de Extranjería y el marco jurídico europeo en materia de inmigración nos invitan a reducir la escala de nuestras intervenciones (sin abandonar la presión a niveles más altos) situando el escenario de trabajo en las plazas, barrios, instituciones, servicios sociales, etc. de nuestras ciudades. CSF buscará que entre la legislación formal y su aplicación material en nuestros territorios exista un conflicto y que cada vez seamos más los-as que , ante la injusticia extrema de la legislación, nos dispongamos a desobedecer y crear las condiciones para unas mayores cotas de libertad y dignidad en la vida de los migrantes.
E] Una campaña ciudadana, anónima, abierta
CSF no es una campaña lanzada ó firmada por un conjunto de organizaciones sociales, es la forma provisional con la que buscamos enunciar de forma colectiva  un descontento y unas demandas ciudadanas. El agente colectivo de enunciación no se corresponde con las organizaciones formales sino con un sentimiento difuso, extendido, contagioso, de rechazo a la violencia del régimen de fronteras y una demanda de igualdad que brota de la ciudadanía/multitud. Este elemento es clave tenerlo en cuenta tanto a nivel de los enunciados y lenguajes, como en la forma organizativa que adoptará la campaña y los mecanismos de adhesión o respaldo a la misma. Pensar en el “quiénes somos” los-as que respaldamos o apoyamos esta campaña nos tiene que invitar a pensar en “un conjunto de ciudadanos-as, migrantes y autóctonos-as, que consideramos intolerable la situación de violencia y desigualdad que produce la actual legislación en materia de inmigración y trabajamos con el horizonte de unas ciudades sin fronteras, donde todos-as, independientemente del lugar de origen, color de piel o situación administrativa, podamos vivir con dignidad.”
Esta vocación de anonimato no es incompatible con la conformación de “grupos motores”, espacios de trabajo, asambleas, etc que se conformen en los distintos territorios con la intención de pensar, dar forma y difundir la campaña.

Parte de estas reflexiones las pueden encontrar en el artículo que presentamos al periódico Diagonal “Tiempos de Desobediencia”:

http://www.diagonalperiodico.net/Tiempos-de-desobediencia.html
2-Materiales Comunes
Creemos que deberíamos producir de forma colaborativa y creativa una batería de materiales que acompañen la campaña y que sean difundidos de forma lo más masivamente posible por nuestros territorios y a través de internet. En este tema necesitamos la colaboración de diseñadores-as, creativos-as, redactores-as, etc de los distintos territorios
2.1 – Logo común CSF

Creemos que es importante en el gesto de “federación” compartir un logo común que acompañe los distintos materiales y que de algún modo sea la “firma” de la campaña ante las distintas iniciativas e intervenciones que planeemos en los distintos territorios.

Usamos como referencia la campaña alemana “kein mensh ist illegal” (Ninguna persona es Ilegal) como un ejemplo de logo claro, sencillo y que acompaña a las distintos materiales y producciones gráficas.

Hemos realizado una serie de bocetos/propuestas de logo que, como verán, giran en torno a la suela ó pisada, el perfil urbano o skyline y tipografías claras.

Insistimos en la dimensión de boceto e invitamos a diseñadores-as a que le metan mano o propongan nuevos modelos. Necesitamos feedback y comentarios para poder ir avanzando
Aquí está nuestras propuestas:

http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga-c?size=_original
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--0?size=_original
2.2 – Cartelería / Pegatinas / Líneas Gráficas
Creemos que sería conveniente la producción de líneas gráficas que puedan plasmarse en cartelería, pegatinas, etc para ser distribuidas de forma masiva en los territorios.

En este sentido creemos que las posibilidades son realmente grandes y si bien sería conveniente ciertas cuestiones comunes (tipografías, inclusión del logo, enunciados, etc.) lo conveniente sería que los-as diseñadores-as y creativos puedan trabajar propuestas con total libertad.

Desde nuestro punto de vista los ejes centrales para orientar los diseños deberían ir de la mano con los contenidos sobre los que queremos trabajar y sobre los que girarían los enunciados.

Ponemos nuevamente como ejemplo la campaña alemana de Ninguna persona es Ilegal donde los impulsores llamaron a un concurso abierto a diseñadores-as para que elaboren propuestas gráficas a partir de una serie de documentos donde reflejaban los contenidos, las demandas y el sentido general de la campaña.
Los contenidos básicos sobre los que nos parece importante trabajar en un principio son:

A] Centros de Internamiento para Extranjeros (CIE)

Ejemplos gráficos:

http://www.sindicatoandaluz.org/files/capuchinos21jun-1.jpg
http://ods.cs-seco.org/local/cache-vignettes/L142xH200/arton47-84260.jpg
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--1
B] Redadas, controles de documentación, checkpoints, circulación restringida por la ciudad, miedo.
C] Desigualdad en el acceso a los derechos sociales, servicios sociales, racismo institucional, etc.

Ejemplos gráficos:

http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--4
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--5
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga-11
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--6
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--3
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga-12
D] Explotación laboral, trabajo invisible, derechos laborales.

Ejemplos gráficos:

http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--7
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--8
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga--9
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga-10
http://estrecho.indymedia.org/imagen/tiempos-desobediencia-apuntes-campa%C3%B1-ciudades-sin-fronteras-coordinadora-inmigrantes-m%C3%A1laga-13
2.3 Spots / videos

Sería conveniente poder trabajar también formato audiovisual con pequeños videos que sirvan para ilustrar aquellas temáticas que pretendemos abordar.

Creemos que en este sentido es ejemplar el video elaborado en Madrid con motivos de la Manifestación contra la Reforma de la Ley de Extranjería.

http://www.youtube.com/watch?v=gPzbO4EMPyY
2.4 Stencils

2.5 Lemas

Es importante producir enunciados claros, lemas, frases, demandas que acompañen la producción gráfica. En esto llamamos a que entre  todos seamos capaces de pensar y aportar lemas, basándonos en el trabajo ya existente y que giren en torno a esa búsqueda de consenso de la que hablábamos más arriba.

NINGUNA PERSONA ES ILEGAL//DERECHOS PARA TODOS-AS//NINGUNA PERSONA SIN DERECHOS// QUEREMOS VIVIR SIN MIEDO // EL PROBLEMA NO ES LA INMIGRACIÓN, EL PROBLEMA ES LA PRECARIEDAD // AQUÍ NO SOBRA NADIE // SOBREVIVIR NO ES UN DELITO // LA LEY DE EXTRANJERÍA NOS HACE DESIGUALES // SI REPARTIMOS BIEN, HAY PARA TODOS-AS // LA SALUD Y LA EDUCACIÓN ES UN DERECHO PARA TODOS-AS // SER SOLIDARIO NO ES UN DELITO // TENEMOS DERECHO A TENER DERECHOS// ETC, ETC.
2.6 Manifiesto “Por unas ciudades sin Fronteras”

Creemos que sería conveniente contar con un manifiesto conjunto que de alguna manera resuma el sentido de la campaña y las demandas principales que acompañan este lema. Un manifiesto sencillo, redactado de forma comprensible y que recoja los puntos principales de la campaña que girarían torno a: Cierre de los CIE existentes y que no se construyan más, Basta de redadas y controles de documentación contra la población inmigrante, Plena igualdad en el acceso a los derechos sociales, laborales y políticos para la población inmigrante. Sobre esto tendríamos que discutir en los distintos espacios y poder elaborar de forma conjunta un manifiesto.

2.7 Materiales de mayor contenido/Profundización: Mini-cuadernos

Nos parece esencial que seamos capaces de producir materiales con mayor contenido que permitan profundizar en las temáticas que queremos resaltar. No se trata de una gran elaboración teórico, pero si dotar de argumentos de peso al sentido de la campaña, preferiblemente narrados de la forma más sencilla y comprensible posible.
Hablamos de mini-cuadernos con una maquetación clara  de 4-6 folios máximo c/u que gire en torno a las temáticas centrales:

A] Régimen de fronteras / fronteras internas 

B] De qué hablamos cuándo decimos “Ciudades sin Fronteras”

C] CIE

D] Redadas y controles de documentación

E] Acceso desigual a los derechos / Racismo institucional

D] Trabajo migrante

2.7 Historias de vida

A su vez, nos parecía muy interesante trabajar con historias de vida, testimonios directos de personas, con nombres y rostros (que pueden ser o no ciertos), que permitan una mayor cercanía a la hora de explicar lo que queremos decir. Esto nos parece que en sí ya tiene contenido para campañas gráficas y cuadernos específicos, por ejemplo:

Rosa cuida y no la cuidan (historia de una trabajadora doméstica)

A Alú no lo dejan trabajar (historia de un vendedor del top-manta)

Farida camina con miedo (historia de los controles de documentación)

Etc.

4-Sobre la construcción de consenso – Las opiniones de la gente sobre la inmigración.
Es evidente que el contexto de crisis hacer crecer una sensación difusa de miedo, escasez y preocupación sobre el futuro que está contribuyendo a que la percepción de la inmigración sea cada vez más desfavorable. Aún así se trata de un terreno de marcada ambivalencia donde conviven de forma conflictiva sentimientos o percepciones cruzadas.
Nos parece interesante echar un vistazo a algunas de las últimas encuestas sobre las opiniones de “los españoles” sobre la inmigración justamente para reflexionar sobre esta ambivalencia. La intención no es otra que dotarnos de herramientas para entender como la campaña CSF podría intervenir empujando a que esa ambivalencia se decante hacia el lado de los derechos para todos-as. Sabemos que se trata de un asunto complejo y con un mero slogan no se cambian percepciones, pero aún así nos parece conveniente analizar algunos datos.

El pasado 3 de Diciembre de 2009 los principales medios recogían los datos de la Encuesta 'Transatlantic Trends: Inmigración', dirigida por la German Marshall Fund de EEUU y en la que España participa por primera vez a través de la Fundación BBVA.Los países que participan en esa encuesta son EEUU, Canadá, Alemania, España, Francia, Italia, Reino Unido y Holanda.
Los datos se pueden encontrar en:

http://www.fbbva.es/TLFU/dat/key_findings_transatlantic_trends_inmigracion_09.pdf
Algunos datos a destacar y tener en cuenta sobre España:

· El 57% de los encuestados cree que el principal asunto al que se enfrenta España es la Economía y sólo un 7% cree que es la inmigración. 
· El 58% de los encuestados considera que la inmigración es un problema. Según las opiniones ideológicas de los encuestados, la inmigración es un problema para el 46% de los que se consideran de izquierda, 60% de los que se consideran de centro y 68% de los que se consideran de derecha.
· El 50% de los encuestados considera que hay “demasiados inmigrantes”

· Los encuestados piensan que hay un porcentaje de inmigrantes en España mucho mayor (24%) del que hay realmente (12%)

· Un 37% de los encuestados piensa que los inmigrantes quitan puestos de trabajo a los autóctonos.

· Un 55% de los encuestados cree que los inmigrantes hacen que bajen los salarios.

· Un 55% de los encuestados cree que en España la mayoría de los inmigrantes están en situación irregular.

· Un 73% de los encuestados cree que los inmigrantes irregulares ayudan a cubrir los puestos de trabajo que no quieren los españoles.

· Un 51% cree que los inmigrantes ilegales son muy trabajadores.
· Un 66% cree que los inmigrantes ilegales son una carga para los servicios sociales, como escuelas y hospitales.

· Un 70% cree que los inmigrantes ilegales aumentan la delincuencia en nuestras sociedades.

· Un 45% cree que habría que regularizar a los inmigrantes ilegales.

· Un 51% cree que la mejor medida contra la inmigración ilegal es la ayuda a los países de origen.

· Un 21% cree que la mejor medida contra la inmigración ilegal es reforzar los controles fronterizos.

· Un 84% cree que los inmigrantes deberían tener el mismo acceso a las prestaciones sociales que los españoles.
· Un 69% cree que los inmigrantes deberían tener los mismos derechos a la participación política..

· Un 64% considera que el gobierno está gestionando mal o muy mal el tema de la inmigración.

5- Intervenciones públicas CSF

Sobre esto creemos que se trataría de hacer un desglose del tipo de intervenciones públicas que se nos ocurren en cada territorio con la idea de animar a que se repliquen en otras ciudades, entendiendo que el repertorio de intervenciones públicos es muy abierto y diverso.

6-Comunicación (interna-externa)

Comunicación interna: Creemos que para no saturar las listas con las que contamos y para incluir a gente que ya ha mostrado interés en participar en la campaña y que no forma parte de las listas con las que contamos sería conveniente la creación de una lista específica de la campaña CSF donde coordinar en un principio la producción de materiales y la organización de la campaña para más adelante redefinir su función.
Comunicación externa: Creemos que es importante contar con un espacio online o página web sencillo, claro y que permita al menos las siguientes cuestiones:

· Enlazar noticias de otros espacios web relacionados con las temáticas que aborda la campaña

· Permitir el acceso a los materiales de la campaña

· Contar con una biblioteca de materiales de formación/difusión al alcance de todos-as

· Permitir que gente de forma anónima pueda denunciar abusos, comentar situaciones que considera injustas y dejar comentarios/reflexiones.

· Permitir que la gente que quiera sumarse a la campaña y ponerse en contacto con gente que este participando de la misma lo pueda hacer de forma sencilla.

· Posibilidad de juntar firmas online y adhesiones de organizaciones y/o personalidades a la campaña CSF.

Para ellos sería conveniente que tengamos al menos al principio un equipo de redacción/edición del espacio online y un equipo técnico que nos ayude a la creación del sitio.

Ya hemos comprado el dominio ciudadessinfronteras.net y necesitamos conformar un equipo técnico para ir dándole forma y ponerlo en funcionamiento.

7- Temporalidad de la campaña CSF

En los planes que nos habíamos marcado colectivamente teníamos la intención de poner como referencia finales de febrero de 2010 como fecha de lanzamiento de la campaña. Viendo los plazos y lo cargados que estamos todos quizás lo más realista es que nos marquemos los siguientes pasos:

DICIEMBRE-MARZO
-Conformación de los grupos y personas interesadas de dar respaldo a la campaña en los distintos territorios.

-Discusión/propuestas sobre los contenidos y sentido de la campaña

-Elaboración / diseño de los materiales y el espacio online

MARZO

-Meter los materiales a imprenta

-Distribuir los materiales en los territorios.

-Planificación de la presentación pública de forma simultánea en los distintos territorios

-Finales de Marzo: Rueda de prensa/acciones de presentación

ABRIL

-Cumbre de la UE de Ministros sobre Inmigración en Zaragoza. Nuestra propuesta es que la campaña CSF tenga presencia en ese contexto y se sume a las movilizaciones previstas.

ULTIMO COMENTARIO

La campaña requerirá de un empujón de trabajo colaborativo sobre todo al principio para la elaboración de los materiales y un apoyo lo más grande posible para su difusión.

Creemos que es conveniente que desde los distintos territorios se piense en qué ámbitos de los mencionados o que se nos hayan olvidado hay disposición para colaborar teniendo en cuenta que son ámbitos muy variados y que cuantos más seamos mejor se hará el trabajo.

Nos gustaría decir que hay muy buenas condiciones para el desarrollo y difusión de la campaña y que desde las primeras ideas hasta hoy han manifestado su disposición a sumarse a la campaña compañeros-as de las siguientes ciudades: Málaga, Sevilla, Córdoba, Granada, Huelva, Cádiz, Jerez, Valencia, Madrid, Zaragoza, Oviedo, A corunha, Bilbao, Pamplona, Barcelona, Terrassa, Tenerife, Gran Canaria.
En Málaga tenemos las condiciones para que los materiales impresos puedan sacarse a través de la Diputación Provincial de modo que el gasto de la edición de materiales sería cercano a cero.

Con un poco de cooperación y energía podemos sacarla adelante. ¿Vamos a ello?

Un fuerte abrazo.

Coordinadora de Inmigrantes de Málaga (CIM)

